OHIEMUS




HELLO, MY NAME IS...

Matthias Ohnemus ist ein Gestalter fiir progres-
sives Design mit den Schwerpunkten Corporate
Design und Brand Communication. Ich forme
Marken mit hoher emotionaler Power und ge-
stalte interdisziplindre Markenwelten.

Meine Aufgabe ist es, Marken, Produkte und
Menschen zusammenzubringen. Sie zu vernet-
zen und erlebbar zu machen. Durch progressives
Design und durch gute Stories.



OVERVIEW

BILDUNG

2002 — 2007
Schloss-Schule Grundschule
Karlsruhe Durlach

2007 — 2012
Friedrich-Realschule
Karlsruhe Durlach

2012 — 2015 Berufskolleg
fiir Grafik Design Carl-Hofer-
Schule in Karlsruhe

2016 — 2019 Hochschule
Pforzheim Studiengang:
Visuelle Kommunikation

GRUNDERGEIST

2014 — 2017

MTMS Clothing (Kleingewer-

be) Umsetzung der Abschlus-
sarbeit am BK mit Griindung

eines Modelabels

2014 — 2019 Matt Mus Er-
folgreiche Karriere als DJ mit
Auftritten in ganz DE und EU

2014 — 2019 Ohnemus De-
sign. Freiberufliche Grafikauf-
trage durch gutes Netzwerken

START-UP

2018 — Cuboca, die Welt mit
Kaffee verandern! Grindung
der Firma Coffika UG

Mehr unter: www.cuboca.de

2019 — Kleiner Pitch, grofie

Wirkung. Aus der Bachelorar-
beit wurde ein Pitching-Guide

fur Grinder

COACHINGS

2018

FCC-Karrierefabrik Grind-
ungsberatung von Sandra Volz
in Pforzheim

2018

WHITEVISION Markenwork-
shop von Jens Lichte fiir
Branding in Karlsruhe

ANERKENNUNGEN

2014 Lob fiir die Gestaltung
des Jahresberichts der Carl-
Hofer-Schule in Karlsruhe

2015 Urkunde als Staatlich
gepriifter Grafik-Designer
an der Carl-Hofer-Schule
Karlsruhe

2019 Urkunde fiir die Teil-
nahme am Start-Up BW Ele-
vator Pitch Event in Bruchsal
mit Cuboca

PRAKTIKA

2011 Dreiwochiges
Praktikum bei Fotograf
Rothweiler in Rastatt (Bereich:
Produktfotografie)

2014 Vierwochiges
Praktikum bei der internen
Grafikabteilung von SAP in
Walldorf (Tatigkeitsbreich:
Grafik)

BERUFSERFAHRUNG

2018 Fiinfmonatiges Prax-
issemester bei der Werbe-
agentur WHITEVISION in
Karlsruhe Durlach (Tétigkeits-
breich: Kreation)



PORTFOLIO



NO. 1

— 2017
— PF Luxus (Luft als Brand)
— CD/Branding

PFLUXUS LOGO-SUBLINE FONT
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More innovative.
More long-lasting.
More you.
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NO. 2

— 2018
— Semesterbericht (Whitevision)

— Layout Design




NO. 3

— 2018
— Back Forest (Kochbuch)
— CD/Branding

BACK FOREST
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BACK FOREST




NO. 4

— 2014
— Mike Maass (DJ)
— CD/Branding
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NO. 5

— 2014
— Molly Water (Fiktiv)
— CD/Branding




NO. 6

— 2013
— Carl-Hofer-Schule (Jahresbericht)
— Layout Design
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STATISTIH

> SCHULERZAHLEN IM UBERBLICH
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NO. 7

— 2017

— Futurismus (Pitch Deck) Futu rlsm US

AL

— Layout Design 1 909 1 920

ABLAUF
INHALT

Theater

Kurzfilm

Malerei & Skulpturen
Architektur
Buchempfehlung

10 Facts

WUSSTEST DU, DAS ES IN DEM MANIFEST UM
TABUBRUCH GING? WAS JUGEND, GEWALT,
AGGRESSIVITAT, GESCHWINDIGKELT, KRIEG UND
RUCKSICHTSLOSIGKEIT VERHERRLICHTE

FUTURISMUS FACTS
UDON'T KNOW

DUMEINST DU KENNST DEIN GELD? SCHAU DIR
DEINE 20 CENT MUENZE AN - AUF IHR
BEFINDET SICH VIELLEICHT DIE SKULPTUR DES
KUNSTLERS UMBERTO BOGOION !, DER
AUSSCHLABGEBEND FOR DEN FUTURISMUS WAR




NO. 8

— 2018
— Roof 175 (Club)
— CD/ Branding
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ENERGYZE

Watt laufst Du?
Warum die Energie, die bei Laufbéindern v hern? Jahrlich
chwitzen 12 Mio. Mitglieder in Fit o pro Studio 70000 Euro
[ ind Energiekosten erzeugt dafir gibt Energyze: hierbel wird Deine
o derzelt, e nd. Wie? Siehe selbs

— 2018

— Energyze (Fiktiv) %
(&

— CD/Branding / Konzept

WATT ABOUT ENERGYZE?
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Powerbank

super easy!

Schitien erda
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FUTURE
FITNESS

super easyl ENERGYZE

in nur 4 Schritten

Proxima Nova Regular
EFGHIJKLMNOPGF

GETTING READY RUNNING

matthias.ohnemusaweb.de

DIN Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ OHNEMUS 4. Semester

abcdefghijkimnoparstuywxyz

MATTHIAS Studiengang: Visuelle Posselt-Strage 17
Kommunikation L 76227 Karlsruhe

App dovinioaden

WATT ABOUT ENERGYZE?
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NO. 10

— 2018
— Cuboca Kaffee (eigenes Start-Up)
— CD/Branding / Konzept

Das erste direct-trade
Kaffeegetrénk to-go

ohne Zusatzstoffe, aus
natuirlichen Zutaten mit
innovativer und bisher
einzigartigen Verpackung.

cuboca.
Do Q




EN OBEREEVGENDES ™
TH-DECK trteens

EXKLUSIVE OFFER

NO. 11

— 2019
— Bachelorthesis (E-Book)
— CD/Branding

fyore Unkod) wewerke S buffer % @tinder

EIN PITCH

ionsar

STRUKTURELLER AUFBAU

Strukturaufbau
Jedes Kapitel fihre dich Schritt fir Schrite
2u deinem Pitch mit folgendem Aufbau:

[2)  1ahate: Bevor du beginnst, geht [/ Gestaltung: Es folgt die visuelle Kommunikation: Der letzte
es an die Vorbereitung, Wer wird Gestaltung und alles iber das Schritt ist die Kommunikation,
dein Publikum sein, pitchst du Design. Wi sollte das Pitch- die deinem Pirch den Fein-
vor Investorenund wie hoch ist Deck aussehen, welche Ge- schliff verpasst. Wie gelingt dir
die Firmenbewertung? An- staltelemente sind effektiv und Aufmerksamkeit, Konversation
schliefiend definierst du dein wie erstellst du ein interaktiven und Emotionalitit so wie die
Inhalt und baust dein Pitch- Messestand? Techniken fiir Uberzeugung und
Skript. Was ist die Quintessenz, Methoden gegen Stress. /

welches Problem Iost du und wie
funktioniert Storytelling?

GRUNDLEGENDES




OHIEMUS

Matthias Ohnemus

Telefon — +49 157 585 323 44

E-Mail — matthias.ohnemus(@web.de
infoldohnemus-design.de

Web — www.ohnemus-design.de

Adresse — Posseltstr. 17, 76227 Karlsruhe



